2 Y RS

Quotidiano

TEDDY:

paa  18-10-2016
Pagina 1 8
Foglio 1

Monomarca. Quisopra, Pier Luigi
Marinelli, direttore sviluppo Teddy.
Dasinistra, negozi Rinascimento e
Calliope in centri commerciali

Retail. I ricavi crescono a doppia c1fra e quest anno supereranno 1 600 milioni

v accelera

con 114 nuove aperture

Aumenta I'export
e lapresenza

in Francia, Asia

e nell’Est Europa

Giulia Crivelli

#2 «So che ad alcuni nostri com-
petitor la definizione fast fashion
non finisce di piacere. Anoivabe-
nissimo, siamo velociintutto: dal-
la creazione delle collezioni al-
'apertura dei negozi, dall'inven-
tarci nuovi servizi online e offline
alla diffusione di una cultura
aziendale in cui tutti possano
identificarsi».

Pier Luigi Marinelli introduce
cosilastrategiadelgruppo Teddy,
dicuiedirettoresviluppo,espiega
cheentrol’annolenuoveaperture
delle tre insegne Calliope, Rina-
scimento e Terranova saranno
114, oltre il 10% in pili rispetto a
quelle programmate all’inizio del
2016, portandoiltotale a 674. «Ab-
biamo sempre cercato di avere

unavisionedimedio-lungotermi-
ne, non apriamo negozi per il gu-
stodifarlonéperstrappareglispa-
zi alla concorrenza, che € sempre
pil agguerrita - sottolinea Mari-
nelli-. Anzi, siamo contenti che ci
siano nuovi ingressi sul mercato
italiano, come Primark e in futuro
forse Uniglo. E’'andamento delle
vendite che ciincoraggiaad acce-
lerare sullo sviluppo retail».

Nel 2015 il fatturato € arrivato a
564 milioni (pari a un miliardo di
incassi a prezziretail), con un ebi-
tdadioltre89milionieperil2016si
prevede una crescita a due cifre.
«Siamo gia presenti in 49 Paesi e
Pexportvalecircail5soo deiricavi,
manei prossimianniapriremo al-
tri mercati e cresceremo in quelli
dovesiamo giapresenti,senzane-
cessariamente diminuire la quota
di fatturato riconducibile all'Tta-
lia. Puntiamo a uno sviluppo uni-
forme che riguardi I’Europa,
I’Asia e I'Africa, ma anche Paesi
spesso trascurati da altre catene
del fast fashion, come Azerbaijan,
Kirghizistan e Mongolia».

Ilcanalee-commercevalecirca
il 5% delle vendite e Marinelli &

soddisfatto: «Siamoinlineaconla
media del settore e per noi inter-
net non significa semplicemente
e-commerce. Puntiamo a un’au-
tentica strategia multichannel: si
puo comprare online e ritirare in
negozio oppure solo informarsi
sul sito. O ancorg, ricevere new-
sletter e offerte speciali registran-
dosi o seguendoci sui social
network. Gli spazi fisici restano
importantissimi per offrire una
vera shopping experience, vale
per l'alta gamma come per il fast
fashion». Costante pure 'innova-
zione di prodotto: «Terranova ha
introdotto una linea Active per la
donna nel 2015, ampliata nel 2016.
Per Calliope il lancio della colle-
zione CLP Active ¢ stato invece
quest’anno. A seconda delle su-
perfici dei negozi, che per noi va-
riano da 400 a1.200 metri quadra-
ti, scegliamo quali linee propor-
rex», aggiunge Marinelli.

Téddye statofondato
da Vittorio Tadei negli anni 6o a
Rimini, nel cuore del distretto del
“pronto moda” italiano (in fondo
antesignano del fast fashion). Og-
gi & guidato dal presidente e am-

ministratore delegato Alessan-
dro Bracci, che, spiega il direttore
sviluppo, prosegue nell'imposta-
zionedigestionevolutadalfonda-
tore. «Siamo cresciuti molto in
fretta negli ultimi anni e il fattore
prezzoésicuramenteunadellera-
gioni - conclude Marinelli -. Ma
nonsiamo ossessionati dai nume-
ri,nédifatturatonédiredditivitae
anche per questo non ¢’¢ alcun
progetto di quotazione in Borsa o
diapertura a grandi soci finanzia-
ri.La cosa pitt importante ¢ conti-
nuare adare concretezzaal sogno
di Vittorio Tadei».

Un sogno incentrato sulla so-
stenibilita sociale di un’impresa,
come si legge nel “manuale” che
viene distribuito a tutti i dipen-
denti, citando le parole del fonda-
tore: «Desidero costruire
un’azienda dove ogni cinque per-
sone cosiddette normali possa la-
vorareunapersonachehadeipro-
blemi e che le cinque persone co-
siddette normali aiutino quelle
meno fortunate a vivere una vita
normale, grazie alla dignita che
puoedeve dareillavoro».
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