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Il Brand

Made in Italy

| plus di Rinascimento
Fashion is global
Rinascimento store
Shopping experience
Servizi omnichannel
Comunicazione omnichannel
Advertising & events
Editorials

Formula di affiliazione: conto vendita

Formula di affiliazione: fits you
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Il brand Rinascimento nasce nel 2000, distinguendosi
fin da subito per l'offerta di prodotto sofisticata e
contemporanea rivolta a donne glamour, indipendenti e
consapevoli della propriafemminilita, sempre aggiornate
sulle ultime tendenze Moda.

La proposta commerciale interpreta uno stile in continua
evoluzione, declinato in un concetto di total-look
contemporaneo, grintoso e accessibile, che dichiara in
ogni dettaglio |la passione per le cose belle, fatte con cura
e per l'universo femminile in tutte le sue sfaccettature.
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Dallo stile alla modellistica fino alla produzione fisica
dei capi, le collezioni Rinascimento vantano una filiera
Made in Italy. Le clienti hanno accesso alla qualita e al
gusto tipicamente italiano riconosciuti nel mondo senza
dover rinunciare a un prezzo competitivo.

| negozi Rinascimento ospitano collezioni ricercate
e versatili in grado di rinnovarsi settimanalmente e
soddisfare anche la cliente piu esigente. Dai trend al
negozio il passo non & mai stato cosi breve.
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Il marchio ha conquistato in pochi anni retailer e pubblico
diventando ambasciatore del Fast Fashion Made in
ltaly. Sono diverse le peculiarita che hanno reso il brand
riconoscibile e apprezzato in un'arena di mercato sempre
piu affollata:

e produzione prevalentemente italiana, che si traduce
in qualita e filiera garantita per la consumatrice;

 velocita di riassortimento del prodotto in store;

* reattivita in tempo reale alle richieste del mercato;

* capacitadicavalcare “quie ora” le tendenze emergenti;

e connection virtuosa tra gli uffici stile interni all’azienda
e la produzione;

e ottimo rapporto qualita-prezzo;

e creativita e varieta dell'offerta consentono di
accontentare e gratificare anche la cliente piu esigente.
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Il rapido successo, testimoniato dalla continua
espansione sul mercato, vede oggi il marchio presente a
livello mondiale, oltre che con 17 distributori wholesale
worldwide, con 7000 punti vendita multimarca
indipendenti in 90 nazioni, 99 negozi Rinascimento di cui
61 con la formula in conto vendita e 38 Fits You e una
Boutique Online Ufficiale.
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Il concept retail e strutturato con I'obiettivo di offrire
una customer experience esclusiva, all'insegna
dell’accoglienza e femminilita: elementi d'arredo
sofisticati, tonalita morbide e soffuse e un layout
espositivo elegante danno vita a un ambiente piacevole
e avvolgente.
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Da sempre vicino alla cliente, Rinascimento eleva il
concetto di shopping trasformandolo in un’occasione di
dialogo e di reciproco scambio con le proprie clienti.

Pareti tematiche a rotazione settimanale vengono
proposte dai visual Rinascimento sulla base dei dati reali
sulle preferenze d’acquisto delle clienti unitamente al
monitoraggio costante delle tendenze moda emergenti
a livello internazionale.

La stessa attenzione viene dedicata alle vetrine, e alle
passerelle che orientano il focus di collezione mixando
nuovi arrivi e consigli di stile.

Un customer-care telefonico e via e-mail, attivo tutti i
giorni, supporta la cliente anche nella delicata fase del
post vendita.

Al fine di rafforzare il coinvolgimento e l'identificazione
con il brand nel 2015 é stata introdotta la Rinascimento
Card, completamente gratuita, che premia lo shopping
riservando sconti e vantaggi esclusivi.
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Prenot@ in store

Il negozio Rinascimento non ha piu confini! La cliente
fidelizzata pud accedere ad un’offerta di prodotto
vastissima. Attraverso un tablet presente in store pud
prenotare i modelli che piu le interessano, riceverli nel
negozio Rinascimento preferito e, solo dopo averli
provati, decidere se finalizzare |'acquisto.

Click & Collect

La comodita di ricevere l'ordine online nel negozio
Rinascimento preferito! E' un servizio che ha riscosso un
grande successo e che permette al personale di vendita
di arricchire |'esperienza di shopping online proponendo
capi a completamento dell’outfit e consigli personalizzati
di stile.
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Una strategia comunicativa capillare e multicanale
integra online e offline con |'obiettivo di emozionare
e coinvolgere le consumatrici, ampliando la customer
experience oltre le pareti del negozio.

Dalle sfilate ai redazionali sulle principali riviste moda,
dalle collaborazioni coninfluencer alle newsletter inviate
ogni settimana a tutte le clienti registrate per informare in
anteprima su eventi, promozioni, novita, fino ai cataloghi
immagine e lookbook messi a disposizione sia in negozio
sia sul sito web. Il coinvolgimento continua online, con
I'attivissima community presente sui principali canali
social del brand.
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L'ufficio Comunicazione & Marketing € sempre attivo
con iniziative di PR. per assicurare la presenza del
brand sulle principali riviste di moda, sui fashion blog di
tendenza, sui siti web specializzati, sui profili social e con
attivita di sponsorizzazione social. Materiali e consulenza
specializzata sono inoltre a disposizione degli affiliati per
iniziative locali di pubbilicita.
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Requisti richiesti:

e Una location ubicata nel centro storico o centro
commerciale di primaria importanza con superficie fra
i 150 e i 300 mq;

* uno spazio da adibire a magazzino fra i 40 e gli 60 mq;

® un ingresso e almeno 2 vetrine;

® un bacino di utenza stimato non inferiore ai 80.000
abitanti.
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Requisti richiesti:

e Una location ubicata nel centro storico o centro
commerciale di primaria importanza con superficie di

ventita non inferiore agli 80 mq;
¢ bacino diutenzastimatononinferiore a 30.000 abitanti.
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RINASCIMENTO

MADE | TALY

www.rinascimento.com
Tel +39 051 8658811 abaffoni@teddy.it

\

via Coriano 58 - Gros Rimini / blocco 97
47924 Rimini (RN) ltalia

per informazioni sul franchising: retail.teddy.it



